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[bookmark: _Toc1117168727]—、基本情况
[bookmark: _Toc805268968]（一）品牌主体介绍
“西山白露”品牌启动时间于2009年，取名于千年贡茶“西山白露”核心产区——西山主峰萧峰“萧仙坛”，是一个集高端茶叶种植、加工、销售、科研、旅游、文化、培训、康养于一体的实业集团。集团立足于“天下英雄城”——南昌，利用西山（梅岭)天然高山云雾高端茶产区生态优势，发挥西山白露“千年贡茶”历史文化底蕴和集团势能，立志做好“中国敬茶源头服务商”！
集团2013年荣获首届江西鄱阳湖绿色农产品（深圳）展销会“金奖” ，2014年荣获“中国质量万里行”产品服务质量用户满意承诺单位，2015年荣获“中国著名品牌” 、“市级农业产业化龙头企业”等，2016年荣获“江西省著名商标” ，2019年荣获“中国茶行业最具价值品牌” ，2021年荣获“中国茶叶行业十大品牌” …… 而萧坛旺实业集团董事长李细桃先后获得“全国三农先锋人物”、南昌市“三八红旗手”、“巾帼创新标兵”、“劳动模范”、“洪城工匠”等荣誉。
荣誉的背后代表着权威的认可及大众的喜爱，“萧坛旺集团”在不断发展的过程中，塑造强化了“敬茶”文化概念，确立了“中国敬茶服务商”不可撼动的行业地位，大力唱响了南昌历史文化“五大名片”！
[bookmark: _Toc713601782]（二）主营业务介绍
集团以生态农业为发展方向，以有机茶和茶文化为主线，围绕有机种植、非遗传承、生态旅游、文化传播和园林工程开展业务。其中，茶业板块以萧坛旺实业为主导，主要经营自有主品牌为“西山白露”，“西山白露”旗下子品牌有“萧坛云雾”、“鹤岭白露”、“含江云雾”牌等绿茶、红茶、白化茶（三大系列）和香茶、普洱茶系列茶叶，以及“梅岭”、“梅岭丰”系列农副产品。
一叶茶撬动一个产业，富裕一方百姓。萧坛旺集团创始人李细桃为帮助村民脱贫致富，探索开辟了一条融“合作社+公司+家庭农场+农户+基地+互联网”为一体的茶叶供销之路，解决并安排建档贫困户就业工作，指导周边农户和茶农种茶及科学管理茶园。依托茶叶种植，当地村民昂首挺胸走上了一条致富路。
积小胜为大胜，积跬步成千里！做好“中国敬茶源头服务商”，立足南昌，走向世界，萧坛旺集团可不止说说而已。在集团发展过程中，业务越拓越宽，产业规模越做越大，影响力越来越广，伴随的荣誉也逐步增多。
[bookmark: _Toc1956465226]（三）产品介绍
“西山白露之萧坛云雾”茶正是生长在海拔在800米以上的梅岭（西山）之巅，这是一处天然冰积泥炭沼泽湖群，因明代药物学家李时珍带弟子在此采药洗药而出名。这里常年云雾缭绕，盛夏时节的温度一般在20摄氏度左右，昼夜温差大，奇特的气候和冰积碳沼泽湖独有的富含腐殖质的土壤，使这里出产的云雾茶色绿，鲜爽，甘甜，不苦不涩的口感，醇香隽永，为历代珍品。
传说当地为春秋时期秦穆公“乘龙快婿”萧史吹箫引凤的所在地，故又称萧仙坛，现称萧坛。据记载。“西山之势交与庐阜（今庐山）之西而不连接，萧仙坛能出云气作，雷雨云雾产好茶。且是仙人常居，古今商旅云游、休闲境地”。
其“西山白露”在我国茶史上具有较大影响力，1300年前入选为朝廷贡茶，据茶艺网《中国历史名茶大全》（1）-（2）唐朝名茶内有记载。当代“西山白露”已在江西萧坛旺实业有限公司出品。
绿茶品质特征：干茶外形条索亮丽、嫩绿较显毫;内质香高持久，兰香略显；汤色清亮，滋味鲜醇略有兰香味；叶底完整，嫩绿均齐。
红茶品质特征：条索紧结细小，显金毫，黑黄相间，有毫尖。汤色较亮。香气高，持久。滋味醇和，饱满，刺激性强，叶底铜红，手感柔软。其中特级：条索紧细，色泽乌润。香气浓郁，有果香汤色橙红亮，滋味甘醇。
种植加工按照有机标准获得有机认证，建立质量安全追溯体系，产品荣获国家、省、市各级的百项奖项，制茶技艺荣获非物质文化遗产保护。
[bookmark: _Toc41450518]（四）发展前景预测
品牌化是农业现代化的重要标志。2021年中央一号文件强调“要深入推进农业供给侧结构性改革，推动品种培优、品质提升、品牌打造和标准化生产。在“双循环”新发展格局下，深入实施品牌强农战略，对全面推进乡村振兴、加快农业现代化具有重要意义。
随着城乡居民收入的增加和生活条件的改善，人们不仅要求吃得饱、而且更关注安全、营养、健康。大众对农产品的消费将逐渐由商品消费向品牌消费转变，产品的供求关系将逐渐由卖方市场向买方市场转变，品牌信誉将逐渐成为农产品消费的主要取向。近年来，在农产品质量安全情况下，消费者更信赖有品牌的农产品、更信赖有连锁的品牌农业，深入推进农业品牌建设，有利于推广农业标准化生产，带动实现对农产品生产、加工、销售合过程可追溯查询，促进农产品质量安全水平的整体提高，满足农产品消费结构不断转型升级的需求。
企业品牌谋求发展，单打独斗的市场竞争能力较弱，发展周期较长，以“赣鄱正品”品牌的“全域品牌+区域品牌+企业品牌+产品品牌”联动发展模式，将更有助于“西山白露”品牌联合其他江西优质农产品品牌一起，共同走向京津冀、长三角、粤港澳大湾区等重要销售市场。
[bookmark: _Toc874154398]（五）带农增收情况
江西萧坛旺实业有限公司2022年带动农户的利益联结方式，带动农户数、带动农户增收数说明：
2022年我司通过“龙头企业+合作社+家庭农场”的销售带动+生产联动的模式来带农增收，与1个国家级合作社和4个家庭农场结成联合体，共同带动“西山白露之萧坛云雾”系列高品质茶叶及衍生产品的生产和销售。2022年带动农户1200多人，增加农民总收入约1400万元。农民户均增收约1.2万元。
截止2022年底公司在建有茶叶种植基地约3000亩，主要分布在南昌市湾里区。茶叶加工厂区面积约2500平方米，位于南昌市湾里区。
公司在李细桃董事长和胡卫华总经理带领下在一二三产方面进行融合建设，一产依靠3000亩茶叶种植基地地按科学养护精细化管理来提高产量，二产依托年产32000斤茶叶产能的江西萧坛旺实业有限公司来打造“西山白露”品牌产品的生产销售，三产依托位于南昌市湾里区的“西山白露”品牌店打造集品牌农产品销售、品鉴、文化融合与推广于一体的综合体验中心。
[bookmark: _Toc977338059]二、项目实施规划
[bookmark: _Toc18341710]（一）总体思路和发展目标
[bookmark: _GoBack]“赣鄱正品”品牌是在江西省委省政府的指导下，由江西省农业农村厅建设实施的农产品全域公用品牌。一方面，“赣鄱正品”品牌的打造，将有助于解决江西省农产品品牌“小、散、弱”的问题，实现农业品牌化、标准化、数字化和市场化的全面提升；另一方面，“赣鄱正品”以品质为先，是江西一流品牌、一流产品的代名词。
江西萧坛旺实业有限公司作为第三批认定企业加入“赣鄱正品”的品牌体系中来，既感受到莫大的荣誉，又认识的巨大的责任。我司将严格按照省农业农村厅“赣鄱正品”品牌战略思想和品牌建设的要求，做好如下几方面工作：一是产品包装升级，按照“赣鄱正品”品牌形象要求，结合我司绿茶、红茶、白化茶三大产品系列的市场定位设计符合消费需求的包装，凸显产品品牌和品质；二是品牌宣传推广，按照“赣鄱正品”品牌战略要求，制作一系列高品质的宣传素材，利用展示展销、市场营销活动、江西优质农产品品牌运营中心、线上电商和媒体平台等一切可挖掘的渠道宣传推广“赣鄱正品”和“西山白露”品牌及产品；三是坚持把控好产品品质，做好企业标准，积极加入“赣鄱正品”标准建设队伍中来。
江西萧坛旺实业有限公司的发展既需要扎实做好企业自身的生产和管理工作，又离不开各级政府和农业农村主管部门的指导和支持。我司期望并相信，通过加入“赣鄱正品”建设体系，将极大提升我司“西山白露”品牌的品牌价值，畅通我司“西山白露”系列茶产品的销售通路，并以此为基础，与全省其他认证品牌和企业一起，抱团发展，形成合力，共同开拓省内外市场和销售渠道，大大提升我司产品的销售规模和利润，并进一步带动本地其他企业、合作社、农户的全面发展。
[bookmark: _Toc1178958449]（二）项目实施内容
江西萧坛旺实业有限公司将严格按照《2023年省级农产品品牌建设项目实施方案》的要求，建设实施如下项目和内容：
1、按照“西山白露”产品规划，对“西山白露”的绿茶、红茶和白化茶三个产品系列进行包装升级，提升产品包装形象，融入“赣鄱正品”品牌形象。
2、制定我司“西山白露”品牌宣传推广的方案并落地实施，重点利用好重要发布活动、新品上市促销活动、展示展销活动、各省运营中心我司体验中心推广活动等契机，以线上和线下相结合的方式加大品牌宣传力度。
[bookmark: _Toc2070525121]（三）项目投资估算
江西萧坛旺实业有限公司的品牌建设投资估算如下：

	建设内容
	分类分项
	涵盖范围
	基金预算

	品牌包装
	包装设计
	“西山白露”绿茶、红茶、白化茶三款产品包装设计。
	3万

	
	包装制作
	新产品内包、外包、手绘盒制作。材质：瓷罐三款产品、铝盒三款产品、马口铁三款产品、竹罐九款产品。西山白露礼盒三款预计订购1500只，竹罐一款预计订购1000只，龙团凤饼礼盒预计订购500个，龙团凤饼手提袋预计订购500个，罐子煨包装款预计订购500个。
	13.5万

	品牌宣传（单选或多选）
	产品宣传形式、途径
	4款产品宣传视频拍摄、6款产品的图片设计、每产品海报宣传、通过公众号宣传、网红直播带货宣传等。
	4万

	
	活动宣传
	“西山白露”品牌、产品在本地不定时举行茶叶宣传活动，各省运营中心不定时推广茶叶活动、“西山白露”体验中心体验活动。
	4万

	
	展示展销
	农业农村部、省农业农村厅组织的展示展销活动时印刷宣传册随会议活动发出。
	2万

	
	线上推广
	“西山白露”官方公众号、抖音号、微信视频号、直播带货等运营。
	3万

	预算合计（元）
	295000


[bookmark: _Toc1490692659]四、工作进度安排
江西萧坛旺实业有限公司的“西山白露”品牌建设项目实施整体计划如下：
品牌包装计划于2023年3月31日开始，于2024年3月31日前完成。
品牌宣传计划于2023年3月31日开始，与2024年3月31日前完成。
[bookmark: _Toc1527293911]五、预期效益分析
[bookmark: _Toc356729586]（一）经济效益
通过提升“西山白露”品牌的宣传推广力度，丰富我司“西山白露”系列产品的销售模式和销售渠道，进一步加大江西优质农产品的品牌输出、文化输出、产品输出。“赣鄱正品”认定的农产品的品质能被呈现出来，建立与消费者和渠道商的认同体系，避免与低端农产品竞争，从而卖上好价格。
[bookmark: _Toc1927293125]1.品牌价值
通过提升农产品公信力，让消费者买的安心，放心。助力实现全省农业品牌化发展，丰富品牌，实现江西茶品牌矩阵化突破市场，占有市场。
[bookmark: _Toc1519704174]2.销售价值
通过精准的产销大数据，系统的品牌打造，严密的数据监测，持续的渠道拓展，构建全国优质农业消费市场对接，带动我司产品市场销售。
[bookmark: _Toc1645038647]3.数据价值
加入全链数字化平台，通过标准化的流程与数据实现产销对接智慧协作，以“政府牵头、产业整合、龙头带动”工作思路，建立江西优质农产品的渠道共建共享机制，为政府决策、企业产销对接提供准确的决策依据。
[bookmark: _Toc1460068651]4.平台价值
加入“赣鄱正品”产销联盟，联结全国其他地区农业大数据产销对接平台，实现全国平台数据互联共享，联结全国产供销资源，实现区域农业平台全国农业平台联动的平台价值。
[bookmark: _Toc78183088]（二）社会效益
[bookmark: _Toc1910651699]1.助力乡村振兴
“西山白露”品牌项目建设，在全省精品农业分批打造中，持续推进品牌农业建设，将会为乡村带来更多品牌化的基础建设便利和消费体验，吸引更多消费人群体验江西省的秀美乡村和优质农品，从茶产业层面提升乡村服务能力和带农增收水平，助力乡村振兴。
[bookmark: _Toc1000131502]2.产业结构调整
“西山白露”品牌项目建设充分利用品牌、科技、金融等为农业产业升级赋能，持续推进产业结构调整，提升农业产业效能。
[bookmark: _Toc855649045]3.保供效应
“西山白露”品牌项目建设，通过提高品牌化、标准化、数字化和标准化水平，壮大农业龙头企业，促进三次产业融合发展，强化资金支持、科技服务、农业设施三个保障，优化产品，提升产业，为重点目标市场提供稳定优质安全的优质农产品，提升农产品保供能力。
[bookmark: _Toc1342999003]（三）生态效益
通过此次“西山白露”品牌项目建设，在宣传推广“赣鄱正品”品牌价值和“西山白露”品牌理念和产品品质的同时，让更多资源和力量重视并加入到生态环境的保护中来，促进项目区生态环境+品质产品的良性发展道路，提高抗自然灾害能力。通过发展生态化种植，对种植过程中投入品监管，为绿色农业、生态农业发展创造良好的环境，有效促进“西山白露”品牌农业的可持续发展。
[bookmark: _Toc1731113451]六、相关附件材料
[bookmark: _Toc715321401]（一）项目实施主体证明材料
营业执照
[image: 2022年萧坛旺营业执照正本]


食品生产许可证
[image: /private/var/folders/x4/ymzqxx111dz6jf3ynhpbjkb00000gn/T/com.kingsoft.wpsoffice.mac/picturecompress_20230310220324/output_1.jpgoutput_1]
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商标注册
[image: 西山白露商标]



[bookmark: _Toc793330701][bookmark: _Toc1930611131]（二）项目实施意向书
项目实施意向书
甲方：江西萧坛旺实业有限公司
乙方：湾里管理局农业农村与农林办公室
根据省农业农村厅《2023年省级农产品品牌建设项目实施方案》精神和要求，经江西萧坛旺实业有限公司公司(以下简称甲方)和湾里管理局农业农村与林业办公室(以下简称乙方)协商一致，《2023年省级农产品品牌建设项目实施方案》交由甲方进行实施，现就有关事项协议如下：
1、甲方负责编制《2023年省级农产品品牌建设项目实施方案》作为项目实施主体，乙方负责项目实施的监管。
2、该项目建设严格按照《2023年省级农产品品牌建设项目实施方案》的文件及要求和甲方编制的《2023年省级农产品品牌建设项目实施方案》实施，按时按期完成项目建设。
3、按照资金管理办法有关规定，甲方严格项目资金管理使用，形成的资产由甲方所有、管理和使用。
三、本协议未尽事宜，由甲、乙双方协商解决。
四、本协议一式肆份，由甲、乙双方各执贰份。
甲方：(盖章)                 乙方：（盖章)
甲方代表签字：               乙方代表签字：

 年   月   日
（三）项目实施主体荣获相关的荣誉证书

[bookmark: _Toc1290]
[bookmark: _Toc1450856194][image: bb79d6ba97fe50c60489954ecd930b5]
[image: DSC_7656]

[image: 非物质文化遗产]
（四）项目实施主体产品检测报告
[image: 2022年有机认证书]
[bookmark: _Toc2010724520]


（五）项目实施主体品牌包装、宣传等图片
《中国茶全书·南昌卷》书中宣传“西山白露”

[image: a2c40891f973025fc0a940b4d481bc0][image: 971cb037bfb649a8bb9caf4776b635e]

[image: 1_大美湾里 生态有礼包装设计提案_03][image: a4e29144a3ab399a7cbbb40fb0bbb4a][image: d789d59a837f9051dfaaffe80dea25f]以下为产品设计图
[image: b86768069266ce2b031ebcc97e409f0][image: 1_大美湾里 生态有礼包装设计提案_04]
[image: 6f926b9b5ce9ed86da8db0270a900d8][image: b7054a8d18407311bb32659edc6f7d1]
[image: 21c8e22ea8fd17786a046241083b9e9]
[image: 7c2cff1b24dc19accaa709641936492]
[image: fd6b49ce8fcd76c7905d8f364c02ef6][image: 0a51c86e74b570cb2cb99e027f14d51]
[image: ]
[image: 3月1号1200个茶叶筒合同(1).doc_00][image: ][image: 3月1号1200个茶叶筒合同(1).doc_01]
	地区
	企业名称
	产品名称
	单价（元）
	规格（g）
	其他（可自行补充）
	产品介绍
	产品图片

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	160
	50*2
	西山白露绿茶（铁罐）
	“西山白露”茶、“萧坛云雾”茶、生长在海拔在700米的高山，位于梅岭（西山）之巅，这是一处天然冰积泥炭沼泽湖群，因明代药物学家李时珍带弟子在此采药洗药而出名。这里常年云雾缭绕，盛夏时节温度一般在20摄氏度左右，昼夜温差大，奇特的气候和冰积碳沼泽湖独有的富含腐殖质的土壤，使这里出产的云雾茶色绿、味甘，醇香隽永，为历代珍品。
    传说当地为春秋时期秦穆公“乘龙快婿”萧史吹箫引凤的所在地，故又称萧仙坛，现称萧坛。据记载。“西山之势交与庐阜（今庐山）之西而不连接，萧仙坛能出云气作，雷雨云雾产好茶。且是仙人常居，古今商旅云游、休闲境地”。“西山白露”在我国茶史上具有较大影响力，1300年前入选为朝廷贡茶。
    绿茶品质特征：干茶外形条索亮丽、嫩绿较显毫;内质香高持久，兰香略显；汤色清亮，滋味鲜醇略有兰香味；叶底完整，嫩绿均齐。
    红茶品质特征：条索紧结细小，显金毫，黑黄相间，有毫尖。汤色较亮。香气高，持久。滋味醇和，饱满，刺激性强，叶底铜红，手感柔软。其中特级：条索紧细，色泽乌润。香气浓郁，有果香汤色橙红亮，滋味甘醇。
    近年公司拟“绿色健康产业、数字经济发展”为目标形成产业生态内循环。整合地区优质资源，以“共商。共创、共建、共享”的帮扶方式，推动产业创新的产业融合，助力乡村振兴发展。
	[image: 西山白露 -绿茶-铁罐_proc]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	150
	50*2
	西山白露红茶（铁罐）
	
	[image: 西山白露-红茶-铁罐]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	130
	50
	西山白露绿茶（瓷罐）+茶具
	
	[image: 西山白露-绿茶-茶具]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	130
	50
	西山白露红茶（瓷罐）+茶具
	
	[image: 西山白露-红茶-茶具][image: 西山白露-红茶]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	280
	50*2
	西山白露绿茶（瓷罐）
	
	[image: a749a037feb4e8e2dc9d4fe839d655f]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	260
	50*2
	西山白露红茶（瓷罐）
	
	

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	西山白露
	280
	50*2
	西山白露白化茶（瓷罐）
	
	[image: 西山白露-白化茶]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	萧坛云雾
	300
	50*2
	萧坛云雾绿茶（瓷罐）
	
	[image: 萧坛云雾-绿茶]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	萧坛云雾
	290
	50*2
	萧坛云雾红茶（瓷罐）
	
	[image: 萧坛云雾-红茶]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	萧坛云雾
	300
	50*2
	萧坛云雾白化茶（瓷罐）
	
	[image: 萧坛云雾-白化茶]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	萧坛云雾
	320
	100*2
	


萧坛云雾绿茶（铁罐）
	
	[image: 萧坛云雾绿茶-铁罐]

	江西南昌
	江西萧坛旺实业有限公司
	罐子煨
	10
	275
	罐子煨
	
	[image: 罐子煨产品实图]
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